Projeto de Pesquisa

Indice de precos da cesta bésica da
classe média capixaba

\
— \k“

"'"‘TT‘F‘I rrrrrr

L Wttt |

ROOOOOSANANRXA
OO
NOOAOANAAAAN
OO

FACULDADE DOCTUM DE VITORIA




1 INFORMAGOES GERAIS
TITULO:

INDICE DE PRECOS DA CESTA BASICA DA CLASSE MEDIA CAPIXABA

AREA DE CONHECIMENTO:

(X) Ciéncias Sociais Aplicadas

AREA TEMATICA/PRINCIPAL:

(X) Gerenciais

AREA TEMATICA/SECUNDARIA:

(X) Gerenciais — Economia do Consumidor

LINHA PROGRAMATICA:

Acompanhamento mensal da variagcao de precos de alimentos basicos

PALAVRA-CHAVE:

Cesta basica — Precos — Alimentos

PUBLICO ALVO:

O publico alvo interno seria representado pelos alunos de graduagédo do curso de
administragdo da Unidade Vitéria. O publico alvo externo envolve a comunidade da
Regido Metropolitana da Grande Vitoria.

DESCRICAO:

Em fungao da inexisténcia de um sistema de monitoramento de pregos de alimentos
consumidos pela classe média capixaba, foi criado em fevereiro de 2007, o Indice da
Cesta Baésica da Classe Média. O sistema com metodologia cientifica monitora os
precos de 30 produtos de alimentacdo e pode ser considerada uma cesta ampliada
para satisfazer as necessidades minimas de alimentagdo de uma familia padrédo (2
adultos e 2 criancas) da classe média com renda familiar entre trés a dez salarios
minimos.



COERENCIA DO PROJETO DE EXTENSAO COM O PROJETO PEDAGOGICO DO
CURSO:

O Programa Empresa Junior sera focado na formacao polivalente de seus alunos,
abrangente em termos politicos, econdmicos, sociais e ambientais, no entanto
devera priorizar a especializacdo nos diversos segmentos de atuagao profissional.
Ao atuarem na Empresa Junior os alunos irdo adquirir, paulatinamente, uma sélida
visdo de Gestao Organizacional, tornando-os aptos a aplicar os conceitos e
compreender o processo de gestao empresarial, bem como construir argumentacoes
tecnicamente consistentes.

LOCAL DE REALIZAGAO:

O Programa contempla varios projetos que poderdo ser realizados na Unidade
Vitéria, como também em acdes estratégicas em outras cidades no Estado do
Espirito santo ou fora dele.

PERIODO DE REALIZAGAO:

O Programa Empresa Junior pretende funcionar os 12 meses do ano, inclusive nos
periodos de recesso académico.

ABRANGENCIA:

(X) intracurso
(X) intercurso

PROJETOS:
O programa possui 0s seguintes projetos estratégicos integrados:

Consultoria Empresarial;

PRO TESTE;

Trote da Cidadania;

Vigilante$ do$ Preco$;

Cesta Bésica da Casse Média;

Educacgéo Financeira para a Comunidade;
Projeto OASIS — Mutirdo da Cidadania; e
Sentinelas da Agua.

EQUIPE DE TRABALHO:

A equipe de trabalho sera formada por 1 (um) professor coordenador e 8 (oito)
bolsistas de extensdo. Todos do curso de graduacao em Administracao da Unidade
de Vitéria.



PARCEIROS:

Associacao Brasileira de Defesa do Consumidor — PRO TESTE; Intros comércio de
méveis ltda; Radio CBN; Jornal A Gazeta; Jornal ES hoje; Folha Vitéria online;

Gazeta online.

CRONOGRAMA DE EXECUCAO
(especificar as fases e etapas)

ETAPAS Planejamento Execucao Controle Divulgacao dos
Resultados
ATIVIDADES | Discusséao, andlise e | As acoes | Os desvios de | Articulacdo com
criacdo de acgdes | estratégicas com | rotas e | os parceiros do
estratégicas em | maior imprevistos programa
funcéo das | sustentabilidade | sdo ajustados | visando dar
necessidades dos | e visibilidade | em fungé@o das | maior
projetos inseridos no | serdo colocadas | metas a serem | visibilidade
programa. em pratica. alcancados. possivel nos
resultados.
PERIODO Inicio de cada | Variavel Variavel Variavel
semestre

CRONOGRAMA DO TRABALHO DO BOLSISTA

ATIVIDADE: | Administrativa Pesquisa de campo Tabulagao de dados
HORA/AULA: | 4 h/ més 6 h/més 2 h/més
PERIODO: (Seg a Sex): 18:30 — | Sdbado e/ou Domingo Sabado e/ou Domingo
1(%:28 a Sex): 20:30 —
21:00
2 HISTORICO

No inicio de 2007, em fungédo da inexisténcia de um sistema de monitoramento de
precos de alimentos consumidos pela classe média capixaba, a Empresa Junior do
Curso de Administracdo da Faculdade Doctum de Vitéria criou a Cesta Basica
focada numa familia padrdo composta por dois adultos e duas criancas dessa classe

social.

Apé6s a delimitacdo da classe social alvo da pesquisa, foi definida a amostra para
alimentar o sistema, composta de trinta itens basicos de alimentacao de um
consumidor da classe média para a faixa de renda entre trés a dez salarios minimos.




A amostra de estabelecimentos comerciais foi composta por dez pontos-de-venda
na Regido Metropolitana da Grande Vitéria, englobando empresas de maior
afluéncia de consumidores pertencentes a faixa de renda proposta pela pesquisa
para classe média capixaba. Os estabelecimentos selecionados foram os
hipermercados Carrefour e Wal-Mart; os supermercados Perim, Carone, Epa Plus,
Extrabom, Calvi, Rede Show, Sdo José e Schowambach. Em caso de fechamento
ou impossibilidade de pesquisa em um dos estabelecimentos mencionados, o
mesmo sera substituido por outro com caracteristicas semelhantes. Em funcao de
dificuldades operacionais, no inicio de 2009, o estabelecimento Rede Show foi
substituido pelo supermercado Extraplus na amostra a ser pesquisada.

O préximo passo foi a definicdo da marca de alguns produtos a serem pesquisados
e as respectivas disponibilidades nos estabelecimentos comerciais selecionados
para a pesquisa. A selecdo das marcas preferidas pelo consumidor da classe média
entre trés a dez salarios minimos foi realizada através de questionario especifico.
Assim, as cento e sessenta entrevistas com consumidores da classe média foram
executadas nos estabelecimentos comerciais pertencentes a amostra selecionada
para a pesquisa.

A pesquisa dos itens restantes da cesta, ou seja, carnes, frutas e verduras
preferidas pelo consumidor da classe média daquela faixa de renda, também foram
selecionadas através de questionario especifico nos mesmos estabelecimentos
comerciais onde foi executada a pesquisa de marcas preferidas.

O sistema de monitoramento de precos esta sendo alimentado através da coleta de
precos correspondentes a marcas de produtos especificos e algumas marcas mais
baratas.

Na hipétese da falta de produtos referentes as marcas selecionadas na fase de
coleta de pregos nos estabelecimentos comerciais da amostra, serdo consideradas
as marcas substitutas mais préximas, conforme estabelecido na pesquisa de
marcas.

Apo6s a definicdo das amostras, referentes aos estabelecimentos comerciais e
produtos a serem pesquisados, os alunos estagiarios da Empresa Junior Doctum
Vitéria realizaram a coleta de pregos sistematicamente, através de pesquisa de
campo em formulario especifico em relagdo aos precos praticados nos trinta itens de
alimentagao selecionados.

A pesquisa estd sendo realizada nos finais de semana com o envolvimento de dois
alunos bolsistas e um professor coordenador do projeto. Durante o semestre, dez
alunos voluntarios do curso de administracdo auxiliam na coleta e tabulagdo dos
dados.

Nesse sistema considera-se a entrada de 1.200 dados mensais, ou seja, em todos
0s meses volta-se ao mesmo lugar, nas mesmas semanas do més e,
preferencialmente, nos mesmos dias da semana.

Conforme recomendado pela metodologia adotada pelo Departamento Intersindical
de Estatistica e Estudos Sécio-Econdmicos (DIEESE), os precos dos produtos estao



sendo coletados diretamente da prateleira, de preferéncia sem auxilio de informante
do estabelecimento comercial.

Os trinta itens selecionados para a cesta basica da classe média foram ponderados
de acordo com a necessidade de consumo de um trabalhador capixaba com renda
média entre trés e dez salarios minimos, com base na tabela de provisées minimas
estipuladas para a regido correspondente pelo Decreto Lei N° 399 de 30/04/1938,
com as devidas adaptagdes para a cesta basica deste projeto.

3 METODOLOGIA
3.1 PLANEJAMENTO

Apés a delimitacdo da classe social alvo da pesquisa, sera definido a amostra
composta de trinta itens basicos de alimentacao da classe média.

O primeiro passo sera a definicAho da marca de alguns produtos a serem
pesquisados e a respectiva disponibilidade nos estabelecimentos selecionados para
a pesquisa.

A selecdo das marcas preferidas pelo consumidor da classe média sera através de
questionario especifico e as entrevistas serdo realizadas nos estabelecimentos
comerciais de maior influéncia na Regido Metropolitana.

A pesquisa dos itens restantes da cesta, ou seja, as carnes, frutas e verduras
preferidas pelo consumidor da classe média, também serdo selecionados através de
questionario especifico nos mesmos estabelecimentos comercias da pesquisa de
marcas.

3.2 COLETA DE DADOS

Ap6s a definicdo da amostra a ser pesquisada, serdo feitas coletas de dados
sistematicamente, através de pesquisa de campo e formulario especifico em relacédo
aos precos praticados dos trinta itens de alimentacao selecionados.

A pesquisa sera feita no final de semana (preferencialmente nas sextas e/ou
sabados), no ultimo final de semana de cada més, ou seja, todos os meses volta-se
ao mesmo lugar, nas mesmas semanas do més e, preferencialmente, nos mesmos
dias da semana;

Serao coletados os precos correspondentes a marcas de produtos especificos e
algumas marcas mais baratas (MMB).

A coleta de marcas mais baratas ocorrera nos casos de produtos cujas marcas sao
diversificadas e ndo comuns em todos os estabelecimentos selecionados para a
pesquisa;

Os precgos dos 30 produtos seréo coletados diretamente da prateleira, de preferéncia
sem auxilio de informante, conforme o quadro 1:



Quadro 1 - Lista de produtos e respectivas quantidades

CESTA FABAV

'IIF'EITCI DE FRAMNGO CONGELADO - MMB -1 KG

EILAEAHIHF-. SADIA -850G

SIEAQHE DE BOI - ALCATRA - 1KG

BRDEOD

4ILEITE EM CAIXA - SELITA ou IBITURUNA -1 L

4,5

SILEITE EM PO NINHO comum - 1 LATA 400G

EIFEIJJE.EI PRETO - COMBRASIL - 1 KG

T"IEH"."IL-|A SECA - MMB - em saco de 500 G

EIAH?C'E TIPO 1 - CALAFATE ou SEPE (sac. Azul)- 5 KG

0,6

QISLCD MAIS -1 LITRO

1DIFA?IN-|A DE TRIGO REGINA ou D.BENTA - 1 KG

1,5

11IEIATATA INGLEZA COMUM -1 KG

12|‘J.-‘-".G EM COMUM - 1KG

13|TDMATE COMUM -1 KG

14IEEE'DLA -1 KG

2,5

15|EEHIDLIF!.A -1KG

1EIEI".I'O BERAMCO DE GALINHA - MMB 1 DZ

1TIEIJ‘-".h.f-."~IA PRATA - 1KG

1EILQQANJF-. FERA -1 KG

19|L|Mair::- -1 KG

EDIMAF{ACLJA -1KG

‘:]:'Mﬂ]_'l._l.
tjcn|n

21II'.’IAM;':.O HAWAI - PAPAYA -1 KG

EEIF'D' DE CAFE - N° 1 ou PILAO almofada - 250 GRAMAS

2

s

EE:IA;JCH REFINADO - MMB - 1 KG

:4|Pﬁ:| FRANCES - 1 KG

ESIELED DE SOJA - LIZA - 800 ML

EEILEITE CONDENSADO MOCA -1 LATA

ETII'.-'IAHTEIGA -5ELITA ou IBITURUMA - 200 GRAMAS

:EI&E%DCDLATADO MESCAU - 400G

Y PR N . Y

0

COCA-COLA -2 L

1,5

30

QUEIJD Mozarela fatiado - MMB - 1KG

1

Fonte: Empresa Junior do curso de administragao da Doctum de Vitéria.




No quadro 2 encontram-se os oito grupos de produtos e os respectivos pesos no
INDICE DE PRECOS.

Quadro 2 — Grupo de produtos e respectivos pesos no indice

ITENS Q Pesos
Carnes 2 27.,0%
Leite e Derivados 5 15,5%
Verduras e Ovos 6 14,0%
P&o e Trigo 2 13.5%
Cereais, cafée, acucar e oleo 6 11.8%
Frutas 5 6,7 %
Massa congelada 1 6,5%
Bebidas e achocolatado 3 5,0%

TOTAL 30 100%

Fonte: Empresa Junior do curso de administragdo da Doctum de Vitoria.

A amostra de supermercados sera composta por 10 (dez) pontos-de-venda na
Regido Metropolitana, englobando estabelecimentos de maior influéncia para o
consumidor da classe média capixaba;

Os 30 (trinta) itens pertencentes a cesta de alimentacao do consumidor da classe
média foram ponderados de acordo com a necessidade de consumo de um
trabalhador capixaba com renda média entre 3 e 10 salarios minimos;

4 ATIVIDADES ATUAIS, PONTOS FORTE E FRACOS

Atualmente, a cesta béasica da classe média esta na sua 552 edicdo mensal (até
agosto/2011) e utiliza dois alunos bolsistas da Faculdade Doctum de Vitoria,
selecionados através do coeficiente de rendimento na instituicdo de ensino superior.

Para o céalculo do custo mensal da cesta, utiliza-se o seguinte procedimento para
cada um dos produtos pesquisados:

a) Calcula-se, por estabelecimento comercial definido para a amostra, a média
aritmética simples de cada preco coletado nos ultimos quatro finais de
semana do més;

b) Utilizando-se o resultado do calculo anterior, calcula-se a média ponderada
por produto, ou seja, o preco médio de cada produto € multiplicado pelas
respectivas quantidades previamente definidas para a cesta de alimentacgao.



O resultado final indica o gasto mensal do consumidor com cada produto por
estabelecimento comercial;

c) A soma dos resultados do item anterior representa o custo mensal da cesta
basica do consumidor da classe média, isto é, o preco médio da cesta de
alimentacao por estabelecimento comercial da amostra.

d) Apéds a tabulacdo dos dados e calculos de varios indicadores, estd sendo
elaborado o release para divulgacdo pelos alunos estagiarios da Empresa
Junior da Doctum de Vitéria, com orientagdo do coordenador da pesquisa. Os
resultados estdo sendo sistematicamente divulgados em informativo interno
da Faculdade Batista de Vitéria e na midia local.

e) Em funcdo da agilidade proporcionada pelo software utilizado no sistema de
monitoramento de precos, a cesta basica do consumidor da classe média
podera ser divulgada no primeiro dia util do més posterior as tabulagdes. A
planilha eletrbnica basica para monitorar, armazenar e calcular a cesta
basica encontra-se no software EXCEL da Microsoft. Durante o més de
célculo da cesta também sera divulgada a estimativa de fechamento com
base nos dados provisorios coletados até a penultima semana da pesquisa.

Os principais pontos fortes do projeto sdo: ser o unico indicador de precos no Estado
do Espirito Santo com 30 itens especificos de alimentacao direcionados para a
classe meédia; utilizar metodologia compacta e flexivel que permite divulga-lo
rapidamente, ou seja, no primeiro dia 0tl do més seguinte a tabulacdo; em
momentos de turbuléncia a metodologia também permite prévias semanais e
quinzenais; o indice da cesta basica tem total credibilidade da midia local, com
divulgacdo mensal sistematica, além de ter um site exclusivo para armazenamento
das informacgdes em http://www.ejfv.ga

Também é importante ressaltar a competéncia por parte dos alunos envolvidos no
sistema de monitoramento de precos, pois este, antes de ser um sistema com um
conjunto de relatérios, exige competéncia intrinseca as pessoas que trabalham no
referido sistema; caso contrario, haveria grande possibilidade de geracdo de
problemas, pois essas pessoas poderiam comecar a ter dificuldades de apresentar
resultados no prazo correto e os relatérios perderiam o interesse na sociedade.

Um ponto fraco observado é a operacionalizagdo o projeto no periodo de recesso
escolar de final de ano, pois o trabalho fica concentrado com apenas um aluno
bolsista, que faz revezamento com o outro aluno em periodos alternados.

O fechamento dos supermercados aos domingos, a partir de 2009, vem dificultando
um pouco a operacionalizagdo das pesquisas, visto que os alunos agora s6 tém o
sabado para efetuar o trabalho de campo.

5 RELEVANCIA E IMPACTOS

A Cesta Basica da Classe Média tras um aspecto inovador e relevante, pois é um
indice que utiliza uma metodologia que o torna compacto e flexivel. Sendo assim,



sua divulgacao ocorre no primeiro dia Util do més seguinte, chegando a comunidade
bem antes da divulgacao da cesta basica nacional medida pelo DIEESE.

Desse modo, os impactos desse projeto na midia local, nacional e internacional
foram marcantes entre 02/2007 e 06/2008. A publicidade da pesquisa nesse periodo
foi divulgada pelo menos 200 vezes, nos principais veiculos de comunicagdo —
jornais, radios, sites (de jornais, radios, sindicatos e associacdes) e redes de
televisao.

A titulo de exemplo em 2007, as estatisticas comprovadas e armazenadas no site
http://www.ejfv.ga revelam o seguinte historico de divulgagdes: marco, 6 vezes; abiril,
2 vezes; maio, 4 vezes; junho, 11 vezes; julho, 8 vezes; agosto, 10 vezes; setembro,
12 vezes; outubro, 6 vezes; novembro, 3 vezes; e dezembro, 8 vezes.

Os maiores impactos do projeto na midia nacional foram percebidos a partir do més
06/2007, por meio do AVISITE (http://www.aviste.com.br), na secao de clipping.

Em 20/07/2007, o site da CENOFISCO (http://www.cenofisco.com.br) comeca a
divulgar a pesquisa e em 23/07/2007 divulga novamente, no auge da crise do leite.
Em agosto e setembro, também foi registrada uma divulgacdo em cada més.

Também em 20/07/2007, pelo site http://www.lecherialatina.com da Companhia de
Laticinios da América Latina, a Cesta Basica da Classe Média tem a primeira
repercussao em nivel internacional. A noticia “Preco do leite sobe mais de 70% e
pressiona o valor da cesta de alimentos da classe média” foi capturada no site
http://www.gazetaonile.globo.com e retransmitida pela lecherialatina.com.

Em 24/07/2007, no auge da crise do leite no Brasil, a Companhia de Laticinios da
América Latina divulga novamente este indice de precos no texto “Aumento do preco
do leite obriga consumidor a mudar de habitos no Estado”.

Nos dias 07/08 e 03/09/2007, o site da CENOFISCO (http://www.cenofisco.com.br)
divulga novamente reportagens sobre o indice.

Em 19/09/2007, sdo capturadas reportagens nos sites do SINDARROZ — Sindicato
da Industria de Arroz no Estado de Santa Catarina (http://www.sindarroz-sc.com.br),

do MNP — Movimento Nacional de Produtores (http:/www.mnp.org.br) e da Empresa
AGRONORTE de Sinop (MT) (http://www.agronorte.com.br).

Em 10/2007, foram dois os registros capturados no site BOBNEWS
(http://www.bobnews.com.br) e no site do MNP (http://www.mnp.org.br).

No dia 04/12/2007, foi registrada uma reportagem do indice no site do IBRAF -
Instituto Brasileiro de Frutas; e em 07/12, uma matéria é divulgada em site argentino
no ARGENPAPA - Produccion de Papa Argentina (http:/www.argenpapa.com.ar).

Os maiores impactos do projeto na comunidade e no mercado foram registrados
apés a divulgacdo em midia local de resultados desfavoraveis para os
hipermercados WAL-MAT (07/2007) e dois anos depois (07/2009) quando o
CARREFOUR apresentou a cesta basica da classe média mais cara do més. Os
respectivos gerentes daquelas instituicbes procuram a equipe técnica do projeto na
Doctum, solicitando o detalhamento da metodologia para a correcao de possiveis



distor¢des nos precos expostos por eles nas gébndolas dos estabelecimentos. Assim,
o resultado ap6s o encontro foi favoravel para os consumidores da Grande Vitéria,
pois os estabelecimentos articularam com seus fornecedores, proporcionado, assim,
melhores precos para o consumidor final.

Nos ultimos quatro anos, cabe ressaltar que os resultados alcangados neste sistema
de monitoramento de precos foram além das expectativas, com excelente
repercussao na midia local, nacional e até internacional, com mais de 300 insercoes
em midia espontanea em todos os meses do periodo de modo ininterrupto,
sedimentando, assim, como um referencial de precos sélido, transparente e bem
fundamentado para atender a sociedade capixaba.

Em agosto de 2011 foi publicado o livro sobre o projeto com registro no ISBN
através da Icone Editora de Brasilia (DF). A obra é de utilidade publica e esta
disponivel para download no site www.ejfv.ga

O maior desafio desse projeto é continuar com a eficacia do processo, ou seja, agir
com eficiéncia dando resultados no prazo correto. Desse modo, quando o sistema é
capaz de gerar e monitorar resultados para a sociedade, ha justificativa de sua
existéncia, ou seja, da criacdo de uma resposta positiva para um desejo particular,
despertando o interesse no médio e longo prazo na otimizacdo do custo de vida
mensal da classe média capixaba, através de um planejamento de gastos de
alimentacao nos estabelecimentos comerciais da regido.

6 RESULTADOS DE INCLUSAO SOCIAL E INDICATIVOS DE MELHORIA DA
QUALIDADE DE VIDA

O principal propésito social deste INDICE DE PRECOS é a interacdo constante com
varios stakeholders, abrangendo a comunidade académica, opiniao publica em
geral, consumidores da classe média, agentes econbmicos do ramo
supermercadista, poderes publicos, associacdes comunitarias, assim como as
midias local, nacional e internacional

Os principais indicativos de melhoria da qualidade vida da comunidade da Grande
Vitéria que acompanha a divulgagdo mensal da cesta basica da classe média séo:

a) ldentificacao e divulgacao dos estabelecimentos comerciais com precos abaixo e
acima dos precos médios calculados, com divulgacbes mensais e em periodos
acumulados;

b) Identificacdo e divulgacdo da cesta de alimentacédo otimizada para o consumidor
da classe média, ou seja, de custo minimo se procurasse 0s itens mais baratos nos
estabelecimentos da amostra;

c) Identificacdo e divulgacdo do calculo o custo médio da cesta basica para o
consumidor da classe média que reside na Regido Metropolitana. Cabe observar



que a economia para o consumidor na aquisi¢cao da cesta otimizada fica entre 15% a
20%, se comparada com o valor médio apurado.

c) ldentificacdo e monitoramento da evolugéo percentual dos precos dos produtos da
cesta de alimentacao do consumidor da classe média com analise fundamentada;

d) Estimacao da renda média familiar necessaria para a aquisicdo da Cesta Basica
da Classe Média.

e) Com base nos acessos ao site do projeto desde fevereiro de 2007 e em mais de
200 divulgagbes em matérias jornalisticas, estima-se em mais de 30.000
beneficiarios diretos. Considerando o efeito multiplicador, estima-se em mais
100.000 beneficiarios indiretos.

Considerando as 70 edicbes mensais do projeto ja publicadas, constata-se que a
Cesta Basica da Classe Média Capixaba esta cumprindo seu papel em prol da
cidadania, alem de estimular o empresariado do setor supermercadista da Regiao
Metropolitana da Grande Vitéria a monitorar seus precos, contribuindo para o
equilibrio orgamentario e, consequentemente, proporcionando melhoria na qualidade
de vida da comunidade da Grande Vitéria. E importante observar que a
sustentabilidade e a perpetuacao dessas agdes de cidadania irdo se concretizando a
medida que os consumidores acessarem o site do projeto www.ejfv.ga .

7 PERSPECTIVAS

O principal propésito social desse projeto é a interagdo com varios stakeholders,
abrangendo a comunidade académica, opiniao publica em geral, consumidores da
classe média, agentes econdmicos do ramo supermercadista, poderes publicos,
associagdes comunitarias, assim como as midias local, nacional e internacional.

Em 02/08/2007, o primeiro reconhecimento do projeto da Cesta Basica da Classe
Média pela comunidade académica foi sob a forma de artigo cientifico na linha de
pesquisa Gestao de Informacdes e Tecnologia (GIT). O artigo foi selecionado para
apresentacao no XVIII ENANGRAD - Encontro Anual da Associacdo Nacional de
Cursos de Graduacao em Administracdo no Centro de Eventos Pantanal, em Cuiaba
(MT). Assim, é de fundamental importancia esta diplomacao, visto que mais um
reconhecimento deste projeto que utiliza metodologia cientifica especifica traz
motivacéo e estimulo para a continuidade e aperfeicoamento das acées.

Os resultados desse sistema de monitoramento de precos, divulgados durante as
ultimas 30 edicbes mensais, foram além das expectativas, com sélidas repercussoes
na midia e na comunidade. A partir deste ponto, inicia-se uma sequéncia ininterrupta
de andlises e divulgacdes periddicas. As perspectivas para um futuro proximo sao
favoraveis a inclusdao de novos itens neste indicador de precos, abrangendo os
ramos de vestuario, saude, educagao, habitacdo, higiene pessoal, limpeza
doméstica, etc. Assim, a tendéncia sera transformar o atual indice em um indice
completo de preg¢os ao consumidor.
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